Тестовое задание
по дисциплине ОП.10 Основы экономики, менеджмента и маркетинга
для студентов 3 курса специальности 
35.02.07 Механизация сельского хозяйства 

Вариант №2

1.Какие бывают виды издержек производства?
1) внешние и внутренние
2) бухгалтерские и экономические
3) простые и сложные
4) внешние и сложные

2.Рентабельность - это...
1) показатель характеризующий финансовый результат предприятия
2) показатель, характеризует эффективность использования капитала
3) показатель эффективности деятельности предприятия
4) показатель, характеризующий прибыль 

3.Уровень рентабельности рассчитывается…
1) путем умножения прибыли на полную себестоимость реализованной продукции
2) путем деления прибыли на полную себестоимость реализованной продукции
3) путем деления полной себестоимости реализованной продукции на прибыль
4) путем деления валового производства на посевную площадь

4.Инфляция - это…
1) быстрый рост расходов населения
2) повышение общего уровня цен
3) процесс, характеризующийся снижением покупательной способности денег при одновременном росте цен на товары и услуги
4) вздутие, разбухание денежно-бумажного обращения

5.Предпринимательство - это
1) Отдельный вид бизнеса, самостоятельная трудовая деятельность с целью получения прибыли, которая вбирает в себя реализацию новых идей, технических, технологических и организационных нововведений и почти всегда (как и бизнес) связана с риском.
2) Это набор определенных поведенческих правил, соответствующих конкретному учреждению или должности.
3) Это совокупность разнообразных по содержанию видов трудовой деятельности с целью получения прибыли.
4) Организация деятельности предприятия с целью максимального удовлетворения потребностей потребителей и получения прибыли.

6.Урожайность определяется …
1) путем деления валового производства на посевную площадь
2) путем деления посевной площади на валовое производство
3) путем умножения валового производства на посевную площадь
4) путем деления полной себестоимости реализованной продукции на прибыль

7.Предложение - это...
1) мера чувствительности одной переменной к изменению другой
2) способность, т.е. сумма денег, которую покупатели могут и намерены платить за нужные им товары и услуги
3) совокупность товаров и услуг с определенными ценами, которые готовы продавать производители
4) желание и способность покупателя приобрести тот или иной товар

8.Роль маркетинга в экономике?
1) понижение маркетинга в экономике
2) повышение ее торгово-рыночной эффективности
3) повышение ее экономической деятельности
4) понижение маркетинга в экономике и повышение ее экономической деятельности
9.Организация - это
1) Это группа людей.
2) Это процесс распределения и группировки работ и ресурсов, рациональное соединение и координация производственных факторов во времени и пространстве и создания некоторой структуры (формы деятельности).
3) Процесс подготовки к изменениям и овладения неопределенности путем формирования будущих вариантов действий.
4) Это группа людей, деятельность которых сознательно координируется для достижения общей цели.

10.Дайте определение специализации предприятия
1) создание условий для увеличения прибыли
2) сосредоточение его деятельности на производстве определенного вида продукции
3) часть производства, отличающаяся от других видов производства продукции или услуг
4) это набор определенных поведенческих правил, соответствующих конкретному учреждению или должности

11.Менеджмент - это...
1) самостоятельный вид профессионально осуществляемой деятельности, направленной на достижение какой либо хозяйственной деятельности фирмы
2) совокупность товаров и услуг с определенными ценами, которые готовы продавать производители.
3) процесс взаимосвязи и взаимодействия, в котором происходит обмен деятельностью, информацией и опытом
4)область человеческой деятельности, которая служит удовлетворению человеческих потребностей и является общим объектом для всех экономических наук
	
12.Коммуникации представляют собой...
1) процесс, в ходе которого два или несколько человек обмениваются и осознают получаемую информацию
2) оба определения верны
3) процесс обмена информацией между двумя или более человек
4) оба определения не верны 

13.Личность - это...
1) субъект воздействия отношений и сознательной деятельности
2) человек как субъект отношений и сознательной деятельности с устойчивой системой социальнозначимых черт, характеризующие его свойства и качества
3) человек, характеризующий качества интеллектуального развития, силу воли, духовное богатство
4) интеллектуально развитый человек 

14.Менеджмент выполняет функции:
1) Планирование, контроль, организация и мотивация.
2) Институциональную, административную, технологическую.
3) Межличностное, информационную, ту, которая связана с принятием решений.
4) Планирование, контроль, организация.

15.Рынок - это....
1) процесс взаимосвязи и взаимодействия, в котором происходит обмен деятельностью, информацией и опытом
2) платежная способность (потребность), т.е. сумма денег, которую покупатели могут и намерены заплатить за нужные им товары и услуги.
3)совокупность общественных производственных отношений, система форм взаимосвязанных механизмов хозяйствования, связанных со сферой, условиями и местом производства и реализацией товара
4) область человеческой деятельности, которая служит удовлетворению человеческих потребностей и является общим объектом для всех экономических наук

16.Методы управления - это...
1) прямое воздействие, основанное на власть
2) субъекты отношений и сознательной деятельности
3) способы, приемы воздействия субъекта на объект управления
4) косвенное воздействие, основанное на власть

17.Показатель, рассчитываемый отношением стоимости валовой продукции к стоимости основных средств, называется:
1) фондоотдача
2) ликвидность
3) фондоемкость 
4) рентабельность 

18.Ситуация на рынке, при которой величина спроса превышает величину предложения - это…
1) конкуренция
2) избыток
3) дефицит
4) равновесие

19.Прибыль - это
1) Это положительная разница между доходом от реализации товаров (услуги) клиентам (потребителям) и затратами.
2) Это отрицательная разница между доходом от реализации товаров (услуг) клиентам и затратами.
3) Выручка от реализации товаров (услуг) клиентам.
4) Вырученные деньги 

20.По объему продаж выделяют два вида рынков:
1) рынок товаров
2) розничный и оптовый
3) фондовый  
4) равновесный













